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title
Orgatec 2006
(Communication Concept)

client
Interstuhl Buromébel GmbH & Co.
KG, MeBstetten-Tieringen

design
design hoch drei GmbH & Co. KG,
Stuttgart

concept
Susanne Wacker, Tobias Kollmann,
Svantje Miras

stand architecture
Svantje Miras
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abstract

Die Intention dieses Standkonzeptes
ist die einer Neuinterpretation des
Sitzens - und die Prasentation der
drei Marken des Unternehmens in
ihrer Vielseitigkeit. Riesige Ballons
schweben von der Decke und leuch-
ten in den Farben des Regenbogens.
Diese Bildsprache will die Marken-
welt als Ganzes auf einen Blick sicht-
bar machen, wobei eine farbige
Zonierung des Standes einzelne Mar-
ken erkennbar werden ldsst. Durch
sanft anmutende Bewegungen der
Ballons und einen animierten Farb-
wechsel herrscht auf dem Stand eine
beruhigende Atmosphére, die die
Leichtigkeit des Sitzens kommuniziert.
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Editorial — Riickbes

red dot: designe
Auch im Multimedia e Wort das nachhaltigste Kommu-
nikationsmittel. Im E Edito ; ! gezeichneten Arbeiten im Niveau
durchgingig hoch u ptionell inno mgesetzt. Minimalistisch und
zurtickhaltend, ist jec t ein individue cunstwerk, im Gestaltungskonzept
konsequent und geke gesetzt und lie s ins Detail durchgestaltet.
Die Designer bringer ren Arbeiten ihr In es zum Ausdruck und setzen ihre
Botschaft grafisch pc m. Emotional, individuell, mit Ecken und Kanten —
Design ist immer ei der Gesellschaft: Heutzutage stehen die Designer einer
solchen Vielzahl an 1 aus der Verganglenh gegeniiber, dass sich kein
einheitlicher Trend i ch ,Editorial“ defin eren lasst, sondern vielmehr eine
globale Grundstim e Riickbesinnung auf das Handwerk selbst, auf die

grundlegende Idee, d ls Design konseque gesetzt und kommuniziert wird.
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junior award
this side up
(Book)

client
Fachhochschule Dortmund
Carsten Stribbe

design
Michael Kunze, Melbourne
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abstract

Das Buch zeigt optische lllusionen,
konstruierte Alternativen und
manipulierte Raumwahrnehmungen.
Die Raumlichkeit in den Bildern
kann widersprichlich interpretiert
werden — ein Phanomen, das darauf
beruht, dass wir zweidimensionale
Bilder als dreidimensionale wahr-
nehmen kénnen. Bei Bildern, in
denen eine dreidimensionale ,paral-
lele” Perspektive vorkommt, ist es
moglich, dass sich Objekte umkehren
bzw. invertieren. Ein konkaver Raum
etwa erscheint dann konvex, da
eine im Bild gezeigte Person oder ein
Objekt eben nur in einem konvexen
Raum existieren kdnnen. Neben
seinem Unterhaltungswert wendet
sich das Buch an den Betrachter
mit den Fragen: Ist die Welt so, wie
ich sie sehe? Ist sie so, wie ich
glaube, dass sie ist? Oder erscheint
sie mir nur als mentale Konstruktion
des Wahrgenommenen?

The book features optical illusions,
designed alternatives and manipulat-
ed room perceptions. The spatial
arrangement of the images can be in-
terpreted in contradictory ways - a
phenomenon that is based on the
way in which we can perceive two-
dimensional images as being three-
dimensional. In images that use a
three-dimensional “parallel” perspec-
tive, objects can tip over or invert
themselves. A concave room, for
instance, may thus seem convex, be-
cause a person or object that is also
shown in the picture can only exist

in a convex room. Apart from being
entertaining, the intention of the book
is to encourage viewers to wonder:

Is the world really the way | see it? Is
it the way | believe that | see it? Or is
it only a mental construction of how

| perceive the environment.





